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Herzlich Willkommen zum zweiten Dialogforum!

Insbesondere in der 6kologischen Erzeugung sollen moglichst alle Milchvieh-Kalber nicht nur artgerecht und
nachhaltig aufgezogen werden, sondern auch in regionalen Absatzketten Wertschdtzung erfahren. Zu diesem
Ziel mochte WertKalb beitragen und helfen, die Kluft zwischen steigender Nachfrage nach Bio-Milch und dem
geringen Absatz von Bio-(Kalb /Rind)fleisch zu verringern. Begleitend zu den Forschungsarbeiten und
Aktivitaten der Projektpartner finden drei Dialogforen in WertKalb statt.

3.1 3.2

Bewertung von Konflikten
zwischen Nachhaltigkeits-zielen,

Bewertung der
LOsungsstrategien

Bewertung der Losungsstrategien
und MalRhahmen der Forderung

oder Regulierung durch Ethik und Umsetzung von
durch LOosungsansatzen durch
Landwirte, Bio-Verbande Handel und Vertreter der Politik
und RBW Verbraucher und Wertschopfungskette
Inhalte Inhalte Inhalte
- Ergebnisprasentation - Ergebnisprasentation - Prasentation und Synthese
- Austausch - Austausch von Ergebnissen
- Erganzung und Bewertung der - Erganzung und Bewertung der - Feststellung von Ziel- und
LOosungsvorschlage LOosungsvorschlage Interessenkonflikten
- weitere Forschungs- und - Ableitung exemplarischer Losungs-
Verbandsarbeit und Handlungsempfehlungen
Organisatoren Organisatoren Organisatoren
- Hf\WU und UHOH - Hf\WU und UHOH - HfWU und UHOH
- mit Schweisfurth-Stiftung - mit MBW - INSTET gGmbH

Mit den Dialogforen im WertKalb Projekt mochten wir

- den Austausch Uber die Forschungs- und Praxisergebnisse schaffen, indem diese hinterfragt werden und
noch offene Punkte aufgedeckt werden,

- das Verstdndnis zwischen unterschiedlichen Interessensgruppen entlang der Wertschopfungskette Uber
gemeinsame oder unterschiedliche Anliegen, Prioritaten und Erfahrungen unterstiitzen,

- LZielkonflikte und Hemmnisse besser identifizieren, damit Losungs-Strategien auf einer besseren
Grundlage entwickelt werden konnen,

- dazu beizutragen, dass die entwickelten Losungsansdtze und Handlungsempfehlungen so in der Praxis
und der Gestaltung der Rahmenbedingungen Eingang finden kénnen, dass sie insgesamt zur Forderung
der Wertschopfung Uberzadhliger Kalber beitragen.

Im Dialogforum1wurden die Handlungsalternativen von Milchviehbetrieben und anderen Partnern in Zucht
und Haltung diskutiert. Doch die betrieblichen Entscheidungen hdngen direkt von den weiteren Elementen der
Wertschopfungskette ab. Das Dialogforum 2 konzentriert sich nun auf den Austausch Gber bereits
angewandte MalBnahmen zur Absatzforderung und Marketingstrategien und deren kiinftiges Potential. Eine
Fortsetzung wird mit dem Dialogforum 3 folgen, mit dem Ziel, die gewonnenen Einsichten zu
Handlungsempfehlungen und zukinftigen Strategien mit Vertretern der gesamten Wertschépfungskette zu

biundeln.



WertKalb’

Programm 9:00 — 16:00 Uhr

Ankommen

= Den Eingang zum Gebaude ,CI6 Werkhalle ehem. Turnhalle” finden
Sie am besten von der Helligkreuzstralde gegenuber dem neuen
Bibliotheksgebaude.

09.00 Begruf3ung und Einstieg
= Jurgen Braun HfWU, Alexander Wirsig und Carina Hauer, MbW
= Barbel Hess, Moderation

Vorstellung bisheriger Initiativen und Ergebnisse

= Verbunden mit der Vorstellung der Anwesenden sind vorbereitete
kurze ,Blitzlichter® zur Einschatzung der bisherigen Moglichkeiten
und Strategien In der Vermarktung, sowie zukunftiger Potentiale

Pause

Ziele und Probleme in der Wertschopfungskette

= Austausch aus Sicht der verschiedenen Glieder in den Wertschopfungs-
ketten ,,Bio-Milch+Fleisch®: was sind Ziele, Probleme und Maoglichkeilten
fir eine bessere Vermarktung von Kalbern, Kalb- und Rindfleisch?

12.30 Mittagspause

13.30 Konkretisieren ausgewahlter Losungsvorschlage
= Diskussion der Ideen und Moglichkelten in Produktentwicklung,
Marketing, Kooperation, Kommunikation oder anderen Ansatzen. Was
konnte welter entwickelt werden und was waren konkrete Schritte?

Pause

Vorstellung der Ergebnisse
Diskussion der Losungsvorschlage und Praferenzen.
Zusammenfassung

Ausblick und Abschluss

16.00 Ende



Tellnehmende

WertKalb

Hochschule fur Wirtschaft und Umwelt Nurtingen-Geislingen Schweisfurth Stiftung

= Prof. Dr. JUrgen Braun
= Roxanne Geler

= Sina Werner

= Hannah Krohmer

= Dr. Angelika Thomas

Universitat Hohenheim

= Josephine Gresham

= Prof. Dr. Nanett Strobele-Benschop
= Mareike Herrler

= |Lea Schonfeldt

= Regina Albrecht

= Johannes Zeidler

Edeka Sludwest
= Katharina Ganger
= RUdiger Heppelmann

Rinderunion Baden-Wiurttemberg
= Dr. Phillip Muth
= Dr. Torsten Sommer

Rebio GmBH
= Raphael Misch

= Daniel Schloz

Barbel Hess ACCOMPANY GmbH
= Barbel Hess

= Saro Ratter

MBW Marketinggesellschaft
= Alexander Wirsig
= Carina Hauer

Bioland BW / Bioland Beratungsdienst GmbH
= [rina Michler

Demeter BW
= Dr. Christoph Relber
= Tim Fetzer

Naturland BW
= Anne Wegerhof

Bruderkalb Initiative Hohenloher Biobauern
= Anja Frey

Demeter HeuMilch Bauern
= Rolf Holzapfel

BESH
= Werner Vogelmann

BMR

= Katharina Eckel
= Hilde Straub

= Andrea Glerden
= Lucile Huguet

= Marcel Renz

|G Schlachtung mit Achtung
= Sandra Kopf

Gastronomie
= Andreas Widmann



Vermarktungs-
strategien

Marketing-Strategie

Lea Schonfeldt, Universitat Hohenheim

Potenzial der kuhgebundenen Kdlberaufzucht

(KKA) als Vermarktungsstrategie fur Produkte

aus der Bio-Milchproduktion

P besonders art- und tiergerechtes, natirliches
Aufzuchtverfahren

P Status Quo: Nischenproduki

P Perspektive: bedingtes Potenzial im Bio-Bereich
(T Akzeptanz von Bio-Landwirtinnen, T Relevanz
fur Bio-Konsumentinnen)

P Absatz Uber Gastronomie, Einzelhandel,
regionale Metzgereien, Direktvermarktung

P Forschungsbedarf: tatscchliches
Kaufverhalten von Verbraucherlnnen

* Tierwohl Plus*: emotionale, ethische Tierwohlaspekte

(Mutter-Kind-Bindung, Sozialverhalten
(Herdenverband), Nattrlichkeit, Artgerechtheit)

 KKA wichtiges Kriterium fur das Kalbwohl aus Sicht

junger Verbraucherlnnen (VB) mit gehobenem
Bildungstand (n,z=288; MW= 2,05; SD=1,258)!

* erhohte Relevanz der KKA fur bestimmte soziale

Gruppen: Frauen, Vegetarierinnen, Personen mit Bio-

Praferenz, Personen mit eingeschranktem Milch-
und/oder Fleischkonsum ?!

 Bestehende erklarte Mehrzahlungsbereitschaft
(MZB) unter Verbraucherlinnen fur KKA (20-29 J.,
gehobener Bildungsstand) *

Negativer Einfluss von landwirtschaftlichem
Fachwissen auf die Einschatzung der Bedeutung der
KKA fir das Tierwohl? 1

Bedenken von Landwirtinnen (finanzielle Risiken,
Milchverlust, Kalbergesundheit und Handling,
Trennungsschmerz)4ua

Consumer-Citizen-Gap — tatsachliches Kaufverhalten
von Verbraucherinnen oft abweichend vom suggerierten

Kaufverhalten

Keine Kostendeckung der KKA tber den Fleisch-
preis allein moglich#3u-a

geringe Bereitschaft der Molkereien zur Ermoglichung

einer Querfinanzierung von Rindfleisch aus KKA?

Kuhgebundene Kadlberaufzucht als

WertKalb

Ergebnisse aus

1.

Schonfeldt, L. 2021. Determinanten der Relevanz von Tierwohl- und
Nachhaltigkeitskriterien in der Milchviehhaltung mit Fokus auf die
kuhgebundene Kalberaufzucht — eine Bewertung durch Landwirt*innen
und Student*innen. Nicht reprasentative Umfrage, April 2021,
Suddeutschland, 288 Studentinnen, 127 Milchviehhalterinnen.

. Noller, J. 2021. Potenziale und Einschrankungen der kuhgebundenen

Kalberaufzucht in Stiddeutschland. Quantitative und gualitative
Datenerhebung von 310 Milchviehhalterinnen (2020); 4
Expertinneninterviews, 2020/2021.

. Kamps, Carolin. 2021. Potenzial der Querfinanzierung einer

kuhgebundenen Kéalberaufzucht tber die Direktvermarktung von Milch
im Okologischen Landbau. Vollkostenrechnung KKA; 11
Expertinneninterviews 2021.

. Schwenk, P. 2021. Umsetzung von Kalberverfahren und Potenzial von

Kalberstrategien in 0kologischen und konventionellen
Milchviehbetrieben in Stddeutschland. Nicht reprasentative Umfrage,
September 2020, Suddeutschland, 310 Milchvienhhalterinnen.

T Verbraucherlnneninformation — 1 Wertschatzung,
T Nachfrage?

Tierwohl, Regionalitat, geschlossene Kreislaufe

2<Aufzucht von Kalbern auf dem eigenen Betrieb
ohne Transport“— kein Transport milchtrinkender
Kalber = wichtiges Kriterium fur das Tierwohl (n,,z=286;
MW=1,5; SD=0,861) !

MZB = Schlusselfaktor zur Akzeptanzforderung der
KKA unter Landwirtinnen (Forschungsbedarf:
tatsachliches Kaufverhalten) 1

Querfinanzierung Uber Bio-Milch durch Molkereien/ In
Kombination mit Direktvermarktung
(Kundenkontakt)?3

Sinkende Bedeutung der KKA mit zunehmender

Aufklarung von Verbraucherlnnen? —

Forschungsbedarft

Wahrgenommener Zielkonflikt zwischen

emotionalen Tierwohlaspekten der KKA und

Wirtschaftlichkeit der Tierhaltung fir

Landwirtinnent
Keine Querfinanzierung = keine Rentabilitat?3

Keine homogene Fleischqualitat aufgrund Diversitat in
der Umsetzung von Kuh-Kalb-Systemen

— | Verbraucherlnnenakzeptanz?




Universitat

Hohenheim

Status-quo-Analyse: Verbrauchereinstellung

WertKalb’

zu ausgewahlten Losungsstrategien

Reprcdsentative Verbraucherumfrage

Online-Umfrage im Sidwesten Deutschlands (Marz 2021)
Bundeslander: Baden-Wirttemberg, Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Repradsentativ fir die Merkmale Geschlecht und Alter

Q18 Teilnehmerlnnen

Ergebnisse: Wissen, Einstellung und Empathie

Trennung von Kuh und Kalb & Langstreckentransporte relativ bekannt; Geringer
Marktwert der Kdalber/ geringe Nachfrage nach Bio-Rindfleisch und Verkauf
von Bio-Kdlbern an konventionelle Betriebe eher unbekannt

Einem GrofBteil der Befragten sind Label, die auf eine kadlberfreundliche
Milchviehhaltung hindeuten gdnzlich unbekannt (Zeit zu zweit- fir Kuh + Kalb,
Bruderkalb, Schwarzwald Bio-Weiderind, Schlachtung mit Achtung)

Tierwohl in der Haltung von Milchviehkdlbern ist Verbraucherlnnen (sehr) wichtig

Verbraucherlnnen haben Empathie mit den (Gberzdhligen) Milchviehkdalbern und
mit den Landwirtlnnen

hohes Interesse der Verbraucherlnnen an einer
tierwohlgerechten Haltung der Kalber

Empathie mit Kalbern und Landwirtlnnen

geringes Wissen der Verbraucherlnnen

Produkte aus ,.kdlberfreundlicher Haltung®
weitgehend unbekannt

* Von den Verbraucherlnnen favorisierte Strategien

(KKA & Stressfreie Hofschlachtung) lassen sich nicht
fur alle Bio-Betriebe so leicht umsetzen

Ergebnisse: Strategiebewertung

* Vorgestellte Strategien (basierend auf Ergebnissen qualitativer

Vorarbeiten): Kuhgebundene Kdalberaufzucht, Zweinutzungsrasse,

Stressfreie Hofschlachtung

* Alle Strategien wurden insgesamt (sehr) gut bewertet

hohe angegebene Kaufbereitschaft der Produkte

Ranking
1. Kuhgebundene Kalberaufzucht

2. Stressfreie Hofschlachtung

3. Zweinutzungsrassen

Ergebnisse: Konsumverhalten

Geschlecht und Empathie mit Milchviehkdlbern haben Einfluss auf
die Konsumhdaufigkeit von Rind-/Kalbfleisch — jedoch nicht auf die
Konsumhdadufigkeit von Milchprodukten

Milchprodukten z.. durch
Verbraucherwissen, Einstellungen zur Haltung der Kdalber erklcren

Konsum von lasst  sich  nur

- andere Faktoren spielen eine groBere Rolle
Verbraucher die Verbindung Milch-
Fleischindustrie nicht zu sehen — oder das Wissen spiegelt sich nicht

scheinen zwischen und

in ihrem Milchkonsum wider!

hohe angegebene Kaufbereitschaft von Milch und

Fleisch aus Betrieben, die die favorisierten
Strategien umsetzen

Aufklarung und Werbung fir ethisch produzierte
Produkte aus der Milchviehhaltung konnten zu einer
erhohten Kaufbereitschaft fihren

Consumer-Citizen-Gap =2 Einstellungen spiegeln sich

haufig nicht im tatsachliches Kaufverhalten der
Verbraucherlnnen wider

Informationen zur Kdlberproblematik fGhren ggf. nur
zu einer Verschlechterung des Images der Bio-
Milchviehhaltung, ohne dass Verbraucherlnnen ihr
Kaufverhalten tatsdchlich andern (Gewohnheit,
geringe Bekanntheit der alternativen Milch- und
Fleischprodukte?l)




WertKalb’
MBW Marketinggesellschaft

¥R Gemeinschaftsmarketing

| $R Baden-Wiirttemberg
MBW Marketinggesellschaft

= gemeinschaftlichen Absatzforderung in Baden-Wdarttemberg flr
Agrarerzeugnisse und Lebensmittel

= kooperatives Marketing

= Qualitatsprogramme des Landes: Qualitatszeichen bzw. das
Biozeichen Baden-Wurttemberg

» EU-Siegel flr geschutzte geografische Angaben und
Ursprungsbezeichnungen aus Baden-Wurttemberg

= Schmeck den Suden Initiative

Bewertung der aktuellen Vermarktungssituation
fur Bio-Kalb und -Rindfleisch

aktuelle Vermarktungssituation fur Bio-Kdlber/Bio-Kalb- und
Rindfleisch aus der Milchviehhaltung?

* Es gibt nur eine geringe Nachfrage sowie begrenzte Absatzmaoglichkeiten
far Blo-Kalber / Bio-Kalbfleisch

* Die Nachfrage begrenzt sich vor allem auf Edeltelle

Die derzeit die grofiten Potentiale in Bezug auf die Vermarktung

. von Bio-Milchviehkédlbern/ Bio-Kalb- und Rindfleisch aus der
und Potentiale Milchviehhaltung?

* Verbesserungspotential durch Erhohung der Nachfrage
* Neue Absatzwege erschlief3en z.B. AHV / GV

Offene Fragen




Malinahmen,
Strategien des

WertKalb’

nehnees Edaleey Stidwest

Unsere Strategien zur Vermarktung der Frankdurt . .

Wiesbaden

Kdlber, von Fleisch aus der okologischen iz
Milchviehhaltung:

Heddesheim

= Bio-Weliderind Projekt im Schwarzwald - vanrhaien (P B
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Risiken und Grenzen

Kalbfleisch: Kalbervermarktung ist eine

— Vermarktung in den Kinderschuhen Nische |kein Potential fiir

— Kalbfleisch ist und bleibt aber Kalbfleisch, ist und bleibt
allgemein eine Nische eine Nische

Milchviehhalter keine

Rina: Master

— kommt stark auf die Rasse an
— Im Schwarzwald-Bio-Weliderind
Kreuzungen, auch hier starke

Schwankungen Bewertung der aktuellen
| ) Vermarktungssituation fur
Nachteile und Schwéchen Bio-Kalb- und Rindfleisch

Fleckvieh verfugt Gber Vorteile In
Bezug auf die Masteigenschaften

Potentiale und
Verbesserungsmoglichkeiten

Keine Nachfrage fur Vorderviertel
beim Kalb

Fleisch kann am besten Uber
Bio-Kalbfleisch zu dunkel Qualitat verkauft werden

Qualitaten verbessern

Ausmast von Zweinutzungsrindern

Zu wenig Aufklarung

Die positiven Attribute wie Weide und
kuhgebundene Aufzucht mehr
hervorheben

Qualitative Unterschiede und
hohe Schwankungen

Aufklarungsarbeilt

Bio-Weiderind, noch mehr
Kooperationen




Vermarktungs-
strategien

Die Bruderkalb-Initiative

Hohenlohe

\b{\ei‘é
20 2

ch aus kuhgebunde,

% Bruderkalb b[

N b

) \ — >40 Biobetriebe
\ (Demeter, Bioland)

Molkerei Schrozberg

~ Dorfkaserei
~ Geifertshofen

~ Metzgereien:
~ Biometzgerei
- Hoflieferant Munz

. & —— — — -

Einzelhandel:

Initiative von Hohenloher Bio

WWw.bruderkalb.bi®

_ —‘ Schwabisch Hall

R & — -

~ Willmann paxan, Rewe Markt Blaufelden,
~ Kaufland, Regionalmarkt Hohenlohe

-Bauern

Hohenloher Molkerei

- - —

badverliche
Erzeugergemeinschaft

- Gastronomie:
~ Mohrenkopflegastronomie
- Kornhausscheune

Schlosshotel Kirchberg

— - —— - ——

r

Strategien

Unsere Strategien und Ansadtze in der

Vermarktung sind v.a.:
* Transparenz und Kommunikation

» Beteiligung aller Markt-Partner entlang
der Wertschopfungskette

Status quo und

Erfahrungen

Die Vermarktung von Kadlbern, Kalb- und
Rindfleisch aus okologischer Milchviehhaltung

» |st aktuell sehr unterschiedlich und eine grol3e
Herausforderung

* Problem: es gibt ein zu grof3es Angebot an zu
,billigen” Fleischprodukten vor allem aus dem Ausland

Milchprodukte und korrespondierende
Fleischprodukte

* Hier wird die Vermarktungsentwicklung von Seiten
der BESH/Bruderkalb-Initiative als positiv bewertet

Offene Fragen

und Potentiale

Verbesserungsmoglichkeiten oder offene Fragen
fur die Vermarktung liegen in:

 Kommunikation
 Mehrwert

» Klimabilanz

* ,Weniger Fleisch ist mehr”

Ansatzpunkie fur die Vermarktung bieten
insbesondere

* Tierwohl

* Tiergesundheit

» Klima- und Okobilanz

WertKalb’



Notizen




Notizen




